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Kdyz musite
zaujmout za 8 vterin

Jejich pozornost je tékava a vy mate jen Prohlédnéte si program a dorazte

par vtefin na to, abyste je zaujali. Jak diskutovat s kolegynémi a kolegy z oboru
spravné identifikovat potfeby generace Z o novych obchodnich pfilezitostech,

a uspésné oslovit tuto nastupujici kupni které generace Z nabizi.

silu? To zjistite v programu specializované

o o : TéSime se na setkani 6. prosince!
konference ze série Retail in Detail.

Anna Krasna a tym Blue Events

Komu je konference urcena?

V programu konference najdou inspiraci predevsim lidé, ktefi ve firmach vytvareji
komunikaéni strategie, podili se na tvorbé novych produktl a strategického prodeje
pro skupinu zdkaznic a zékaznik{ z fad generace Z.

Konkrétné:
Obchodnici, vyrobci i dodavatelé sluzeb

Manazefi komunikace, marketingu, Business Developmentu a vSechny dalSi pozice
ve firmeé, které chtéji zajem generace Z podchytit

Vsichni, ktefi si uvédomuiji, Ze je zapotiebi naucit se prostfedklm, jak ziskat pozornost
a cestu do penézenek této kupni sily

S kym se
V programu
potkate?

Petra Viskova Libor Horeni Hana Kovarova

Jonas Cumrik Alexandros Samaras Milan Bartos$ Karel ,Kovy" Kovar



Program 6 /12 /2023

Moderace: Karel , Kovy" Kovar

8.00-9.00
Registrace ucéastnikti, networking

9.00-10.45 Blok A
Kdo je generace Z?

Znamena ,Z" zménu?
Petra Viskova, Qualitative Research Director, Confess

Generace Z. Uz umi utracet i vydélavat. Je opravdu tak jing,

nez my starsi? Jaké znacky to s ni umi a ¢im si ji ziskaly? Na pfi-
kladech z leto3nich vyzkumd vam odkryjeme, v ¢em si spolu (ne)
rozumime, i jestli existuje love brand, ktera je vSem spole¢na.

Cesta GenZ mezi pohodou a inflaci
Zdenék Skala, jednatel, Skala a Sulc

Generace Z ma své specifické hodnoty a zvyklosti, coz se tyka i
nakupovani. Pfi rutinnich ndkupech vystupuje do popredi pozada-
vek pohody, ,convenience”. | tuto mladou skupinu v8ak vyznamné
zasahly ekonomické trendy i proménujici se pozice retailerd.

V prezentaci budeme sledovat, jak se mladi drzi svych priorit

a soucasné pragmaticky méni komunikac¢ni kanaly a prodejny,
které jejimu stylu vyhovuji nejlépe.

Generacni (NE)porozuméni

Martina Mikeskova, psycholozka a psychoterapeutka,
Soulmio

.Tohle za nds nebylo...” véta, kterou mnozi zaslechneme, nebo i
vyslovime v priib&hu Zivota. Véta, kterd nékdy odstartuje diskuzi
plnou nepfijemnych pocitd a to i s blizkymi osobami, které mame
radi. Pojdme se kratce skrze priklady z praxe zamyslet nad tim,
kde je vnimani rozdill napfi¢ generacemi destruktivni a kdy ndm
naopak mdze pomoci rlst.

Z-efekt: Jak vyuzit potencial mladé generace
Libor Horeni, ¢esky filantrop a podnikatel

Generace Z vstupuje do pracovniho svéta s novym souborem
hodnot, o¢ekavani a vyzev. V prezentaci se dozvite, co tuto gene-
raci pohani, s jakymi vyzvami se potyka ve svété plném rychlych
zmén a jakymi hodnotami se Fidi pfi svém rozhodovani. Objevite,
jak generaci Z Uspé&sné integrovat do svych tymd a vytvofrit ji opti-
malni podminky pro rozvoj jejiho potencidlu pro vas byznys.

10.45-11.15
Prestavka na kavu a Caj

11.15-13.00 Blok B
Jak s generaci Z komunikovat?

Lenosi s budgetem v hodnoté 7 miliard $

Jonas Cumrik, Strategy & Idea Director, Notino

Beauty segment je jeden z nejrychleji rostoucich témat nejen

na Tik Toku a to pravé diky dospivani nové generace zakaznikd,
ktera se vice a vice zajima nejen o svou vnéjsi krasu, ale i o du-
Sevni zdravi. Jaké trendy ovliviiuji ndkupni chovani, ztraci se sila
influencerd na Gen Z a vazné je dllezité byt hlavné online?

Generace Z: Kde ji najit, co ji zajima a proc¢
bychom ji méli porozumét?

Nicola Husnikova, Head of Creative & Social Media,
MarketUp

Pro¢ mlada generace neni loajalni nebo pro¢ ji $tve reklama?
Nicola vas ve své prezentaci provede praktickymi tipy, jak pfi-

stupovat k Gen Z a jak ji porozumét. A mozna se nakonec budete
muset smifit s tim, Ze tuto generaci nepochopite. Tak co s tim?

Hate or love?

Hana Kovarova, Head of Brand Strategy
and Communication, Komeréni banka

Zaujmout je stdle slozit&jsi. Motivovat k akci stale tézsi. Zejména
pokud mate téma, které cilovou skupinu, v tomto pfipadé Gen Z,
zatim pfili§ nezajima nebo se v ném neorientuje. Nebo jen své
rozhodnuti odkladd. Pokud vam ale jde o vysledek a nemyslite jen
na sebe, mzete kvUli dobré véci dojit tfeba tak daleko, Ze svoji
kampaii ani neobrandujete. UkdZzeme vam, jak je dllezité byt ote-
vieny novym zplsoblm pfemysleni a komunikace, coz v Komeréni
bance pfimo milujeme.

Kaufland, Esport a Fofrtaska?

Petr Hoffmann, Head of Digital, Kaufland Ceska
republika

Neuvéfitelny fenomén vychazejici z esportové komunity. Tato uni-
katni nakupni taska na kole¢kach pro gamery si dojela pro bronz
na prestiznim festivalu Cannes Lions a po cesté ziskala ¢astku
pres milion korun v rekordnim charitativnim Twitch livestreamu.
To je pribéh, ktery v rdmci retailu nema obdoby. Piibéh, ktery
spojil generace, a dlikaz, Ze kreativita a esport mohou vytvofit
zazraky v komunikaci s Gen Z.

13.00-14.00
Obéd

14.00-15.45 Blok C
Panelova diskuze

Lukas Antos, CMO, Rohlik

Milan Bartos, Head of Sales, VAFO

Jakub Henni, Co-founder, Nesnézeno

Monika Jancova, Head of Marketing Innovations, Alza
Jifi Marecek, Director PA, Communications

& Sustainability, Albert Ceska republika

Alexandros Samaras, jednatel, F. H. Prager

15.45-17.30
Networking a koktejl



Early Birds

8 500 K¢ (+DPH)

PFi platbé do 10. 11. 2023 Celodenni vstupné CerE 2o arilhe & e e
mate slevu 2 000 K¢ ze pro jednoho ucastnika. dal3i osobu z jedné firmy
zéakladniho vstupného. :

Blue Events, s.r.o.
HlubocCepska 38c

152 00 Praha 5

Tel: +420 222 749 841
E-mail: info@blueevents.eu

Spojka Karlin
Pernerova 697/35, Praha 8 - Karlin

Vstupné zahrnuje: celodenni odborny program, pfispévky a konferen&ni materialy,
vytecné obc&erstveni béhem celé konference.
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